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La nouvelle identité de l'Université de Liège se veut forte et dynamique. 
Elle témoigne à la fois de la diversité et de la volonté de fédérer.  

Tout comme l’université est un pont pour le savoir, cette ligne graphique  
fait le lien entre le passé et l’avenir, les bases solides de la connaissance  
et le regard tourné vers l’avenir. Elle est ouverte et multi-facettes.

Le respect des règles d’applications garantit une cohérence  
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1. L'Université de Liège

LES BASES DE L’IDENTITÉ
Guidelines
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a. symbole

Le symbole est constitué d’un blason 

académique et historique de l’université.

dynamisme et de la multi-disciplinarité 

dans lesquels l'Université de Liège s’inscrit.

marque l'unité, la volonté de fédérer.  

L'ensemble rappelle un livre ouvert.

L’ouverture dans le blason, en plus 

de représenter le chemin vers la 

connaissance, le parcours d’apprentissage, 

L de LIÈGE et permet une 

. 

d’élan et de mobilité.

  Download
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b. logotype

(a)

(a) (b)

(b)

Le logotype est composé  

de deux éléments principaux: 

›  le symbole (a)

›  la marque verbale (b).

Aucune altération du logotype ou de  

ses proportions n'est permise.

Version compacte
La version compacte est la  +

 version principale :  
elle sera utilisée en priorité sur  

les applications.

Version longue
La version longue est la  
–

 version restreinte :  
elle sera utilisée dans certains cas  

+
 version principale

–
 version restreinte

  Download
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b. logotype

Variantes de couleurs
Dans certaines conditions de restrictions 

techniques, des versions couleurs  

du logotype sont disponibles.

monochrome Bleu-Vert (a) sera utilisée  

en priorité. 

Si la technique employée ne permet aucune 

couleur, c'est la version nuances de gris  

du logotype (b) qui sera utilisée.

(a)

(b)

  Download
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b. logotype

Une zone de sécurité et une taille minimale 

bonne visibilité du logotype.

Zone de sécurité
La zone de sécurité du logotype (a) 

 

 

du logotype.  

Taille minimale
La taille minimale du logotype (b)  

 
bonne lisibilité ainsi qu'une bonne 

reconnaissance du symbole.

(a)

(b)

  Download
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› uLIEGE_Symbole_(+)_Cmjn 

› uLIEGE_Symbole_(+)_Rvb

› uLIEGE_Logo_Compact_(+)_Cmjn 

› uLIEGE_Logo_Compact_(+)_Rvb

› uLIEGE_Symbole_Mono_Cmjn 

› uLIEGE_Symbole_Mono_Rvb

›  uLIEGE_Logo_Compac_Mono_Cmjn 

›  uLIEGE_Logo_Compac_Mono_Rvb

› uLIEGE_Symbole_NB › uLIEGE_Logo_Compact_NB

› uLIEGE_Symbole_(-) › uLIEGE_Logo_Compact_(-)

g. logotypes institutionnels disponibles

Les logos couleurs sont les versions 

principales (a).

Les versions monochrome Bleu-Vert seront 

utilisées si l'utilisation de couleurs est 

restreinte (b).

Dans un cas où aucun couleur n'est 

envisageable, les versions nuances de gris 

pourront être utilisées (c).

négatives pourront être appliquées (d).

  Download

(a)

(b)

(c)

(d)

   Pour les règles de proportion  

et de positionnement du logotype,  



LIVRE 1  ›  LES BASES DE L’IDENTITÉ  ›  1. LIÈGE UNIVERSITÉ  ›  PAGE 12

Bleu-Vert 
uLIÈGE

cmjn  
rvb  
pms  
Hex  

Mauve 
-

cmjn  
rvb  
pms  
hex

Jaune 
Sciences Sociales

cmjn  
rvb  
pms  
hex 

Vert Pâle 
Agro-Bio Tech

cmjn  
rvb  
pms  
hex

Bleu Clair 
Sciences

cmjn  
rvb  
pms  
hex

Beige 
-

cmjn  
rvb  
pms  
hex 

Orange 
-

cmjn  
rvb  
pms  
hex 

Vert 
Psychologie

cmjn  
rvb  
pms  
hex 

Bleu-Violet 
Médecine Vétérinaire

cmjn  
rvb  
pms  
hex 

Violet 
Droit

cmjn  
rvb  
pms  
hex 

Jaune Orange 
Sciences Appliquées

cmjn  
rvb  
pms  
hex 

Vert Clair 
-

cmjn  
rvb  
pms  
hex 

Bleu 
-

cmjn  
rvb  
pms  
hex 

Gris 
HEC

cmjn  
rvb  
pms  
hex 

Rouge 
Médecine

cmjn  
rvb  
pms  
hex 

Vert Foncé 
Philosophie

cmjn  
rvb  
pms  
hex 

Lavande 
-

cmjn  
rvb  
pms  
hex 

Bleu-Vert Clair 
uLIÈGE

cmjn  
rvb  
pms  
Hex

c. couleurs

›  cmjn pour l'impression (quadrichromie)

›  rvb pour l'écran (rouge vert bleu)

›  pms (Pantone) est le ton direct  

pour l’impression

›  hex pour le web.

Couleurs primaires
La couleur principale est la couleur utilisée 

dans la marque verbale (a). 

Un bleu-vert clair et deux beiges viennent 

compléter ces couleurs primaires: 

›   le Bleu-Vert Clair  
peut être appliqué en aplat.

›   le Beige Clair et le Beige Pâle  

peuvent être utilisés en aplat seuls 

et également pour soutenir  

du texte.

Couleurs secondaires
Les couleurs secondaires (b) amènent  

du dynamisme et soutiennent l'identité  

 

Une couleur peut être utilisée 

indépendamment de son lien  

(a)

(b)

  Download

Beige Pâle 
-

cmjn  
rvb  
pms  
Hex

Beige Clair 
-

cmjn  
rvb  
pms  
Hex
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Source Sans Pro

Source Sans Pro - ExtraLight

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 
(

Source Sans Pro - Light

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789 

(

Source Sans Pro - Regular

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

0123456789 

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 
(

Source Sans Pro - Bold
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789 
(

Source Sans Pro - Black
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
0123456789(

Implantée en plein cœur de l'Europe
au point de convergence des grands axes de l’Euregio Meuse-Rhin,

ULIÈGE FAIT DE L’OUVERTURE AU MONDE

une de ses priorités.

d. typographie

La typographie Source Sans Pro est 

moderne, élégante et lisible tant sur les 

supports imprimés que digitaux.

Ses nombreuses graisses la rendent riche  

et dynamique.

Etant une Google Font, elle jouit d'une 

grande accessibilité.

  Download
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e. éléments graphiques

Les éléments récurrents de la ligne 

graphique sont les triangles équilatéraux.

Les couleurs Bleu-Vert et Beige Clair 
ou Beige Pâle

(a).

Dans le cas d'une communication 

institutionnelle, il est possible d'ajouter, en 

plus des deux couleurs de base Bleu-Vert 

+ Beige Clair ou Beige Pâle), au minimum 

deux couleurs secondaires (b)
 

Les couleurs secondaires seront appliquées 

principales restent dominantes dans  

le layout.

Le blanc est un élément important de la 

mise en page : il est nécessaire de laisser 

respirer la composition. 

l'impact des couleurs.

+

+

(a)

(b)
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Quelles valeurs?
De manière générale, l'imagerie doit 

multiplicité mais aussi d'unité et de 

modernité.

 

l'Université de Liège est : 

› (a)  
marquée par son histoire, 

implantée au centre de la ville  

de Liège et sur d'autres sites, 

 

...

›  dynamique (b)  

 

mouvements,  

 

...

›  axée sur la proximité (c)  

scènes naturelles, 

immersion, 

spontanéité, 

 

partage, 

groupes de travail, 

...

(a) (b) (c)

photo d'exemple 

photo d'exemple 

  Download
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  Download

Comment?
La sélection dépend de plusieurs critères:

› (a)  
naturelle, 

 

qui amène de la chaleur, 

...

›  le cadrage (c)  
plongée ou contre-plongée, 

dynamisme des lignes directrices, 

alterner détails et vues d'ensemble, 

 

er
 

... 

›  le sujet (d)  
privilégier le dynamisme, 

la spontanéité, 

une scène qui raconte une histoire, 

 

...

(a)

(c)

(b)

(d)
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 Pour plus d'impact l'image doit  

être recadrée en mettant le sujet en avant.

 Les images comprenant des groupes 

d'individus peuvent être recadrées  

en mettant une des personnes en avant.

(a)

(b)

  Download

›

›
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 Éviter les éléments perturbants,  

mal coupés et privilégier un cadrage  

qui met en avant le sujet. 

 Ne pas axer l'attention  

sur un élément secondaire.  

 

permet de recentrer le sujet.

(a)

  Download

(b)

›

›
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g. ligne graphique

Application des triangles
Les triangles sont les éléments de base 

du layout. 

Ils sont issus du symbole du logotype 

et doivent toujours être utilisés  

(a). 

Les triangles peuvent être appliqués  

(b).

Les triangles sont de manière générale 

bord perdu (c). 

Trois triangles maximum peuvent être 

appliqués dans un même layout.

Lorsqu'un deuxième triangle se superpose 

"produit" doit être 

(d). 

Le triangle peut être utilisé dans son 

entièreté de manière ponctuelle,  

s'il est petit et annonce du texte (e).

Lorsqu'il est utilisé pour soutenir du texte,  

le triangle est en Beige Pâle (f).

Le ton Bleu-Vert ou Bleu-Vert Clair 

ne peut être la couleur dominante d'un 

layout. Il est toujours appliqué sur la plus 

(g).

(a)

(b)

(c) (d)

›

›

(e)

Titre

(f) (g)

texte

–

Les triangles pointent toujours 

 

Ils conservent ainsi les mêmes orientations  

que les triangles dans le symbole.
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g. ligne graphique

Exemples de combinaisons
-  Un seul triangle (dans une des couleurs  

 

(a).

et un aplat Beige Pâle, toujours utilisé  

en arrière plan(b).

 

(c).

-  Deux triangles avec l'angle apparent, 

(d). 

-  Deux triangles sans angle apparent, 

(e). 

-  Deux triangles, avec l'angle apparent, 

 

 

dont l'un contient une photo (f).

(g).

-  Deux triangles (dont l'un contient  

Beige Pâle (h).

(b)

(c)

(f)

(a) (e)

(g)

(d) (h)



LIVRE 1  ›  LES BASES DE L’IDENTITÉ  ›  1. LIÈGE UNIVERSITÉ  ›  PAGE 21

g. ligne graphique

Texte

› Titre de document (a)

 - Source Sans Pro Bold 

 

 - Couleur de la palette  
–

 

› Sous-titre de document (b) 

 - Source Sans Pro Light 

 

 - Noir  

›  Numéro (accompagnant titre  
(c)

 - Centré verticalement dans un triangle 

 

 - Blanc (sur aplat de couleur de la palette)

(d)

 - Source Sans Pro Light 

 

 - Couleur de la palette  
–

 

› Citation (e)

 - Source Sans Pro Bold Italic 

 

 - Couleur de la palette  
–

 

(b)

(a)

(c) (d)

(e)

 

Cabor aliscim agnihic tem isqui  

PASSERELLE
Vers un master  

1

–

La couleur dominante est le Bleu-Vert. 

couleurs du texte (hormis le texte général). 

Les autres couleurs de la palette peuvent  

être utilisées.
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g. ligne graphique

Texte

›  Introduction (f)

 - Source Sans Pro Bolc Italic 

 

 - Couleur de la palette  
–

 

› Titre de paragraphe (g)

 

 

 

 - Couleur de la palette  
–

 

› Texte général (h)

 

 

 - Noir 

›  Légende (i)

 - Source Sans Pro Semibold 

 

 - Gris 

›  Pagination (j)

 Flèche: 

 - Source Sans Pro Bold 

 

 -  

 

 - Source Sans Pro Bold 

 

 - Beige 

(g)

(h )

OFFICTE NONSEQUI DOLUM
-

santio cullor magnimustet eturita tempore perrumenihil int. Voluptum 

endel id quis dignis et pediti apitiis tintios volorpore poreris ni doluptas 

et mi, tem ra dunturiae expla int idit, que aspietur sinverehent lacipsa 

volo et mod quatumqui quias sa ditatur?

-

erum qui con natur, ut eos dolore ne niminusam esed que prae. Id eum 

perrovid quia eatquae moluptur atemoluptat am id mint que venimi, 

santecabo. Aborenduci ut audaect orerisc ipsuntionet ut atius verem 

consequiat.

(f)

Cabor aliscim agnihic tem isqui 

Harupta sandae natus dese nonem 

quam inulpa nonsequid ullaut 

(i)

(j) › ‹ 


